Charakteristika LuxuryBrick

LuxusMedien - ein Marketingelement fiir ein
konsumfreudiges und kaufkraftiges Umfeld

« der LuxuryBrick vereint deutschsprachige Special
Interest Zeitschriften und PrintMedien im Ausland

« professionell, anspruchsvoll, regional und
sachkundig; Autoren treffen auf attraktive Leserschaft

Bezug, Reportagen und Neuigkeiten, berichten tber
aktuelle Trends und Events oder stellen Produkte,
Unternehmen oder angesagte Designer vor

Hochinteressante Medien fiir Werber

« Zielgruppe funktions-, regionen-, branchen- und
themenbestimmt erreichbar

« fir Werbebotschaften verschiedenster Branchen
empfanglich - Finanzen, Steuern, Konsum, Reisen

« Moglichkeit, Themeninteressierte direkt und ohne
Streuverluste durch gemeinsames Interesse an ;
Information, Unterhaltung und bestimmten Inhalten zu &=
erreichen

« zusatzlich nach Regionen aussteuerbar

Konsumeinstellung der Luxus-Liebhaber*:

Verbreitung, Erscheinung, Auflage

« Verteilung in der jeweiligen Region, teilweise auch an
deutschen Flughafen und Hauptbahnhofen, Vertrieb
Uber Einzelverkauf oder Abonnement sowie national

« Zeitschriften Auflagen bis 10.000 Exemplaren,
Zeitungen Auflagen ab 25.000 Exemplaren

« Erscheinung periodisch, meist monatlich
« diverse aktuelle Sonderausgaben

Zielgruppe

« Residenten mit Eigentum im Ausland, Vermégende,
Unternehmer, Fihrungskrafte, Top-Verdiener,
Wohlstandler, Liebhaber des Besonderen,
Prestigetrachtige

- besonderes Interesse an Finanzen, Gastronomie,
hochwertigen Konsumgttern, Versicherung, und
Luxusartikeln

« gehobener Lebensstil, gebildet, hohes Einkommen
« nennenswerte Kaufkraft, besondere Konsumfreude
« vorwiegend mannlich

» Kernzielgruppe zwischen 40 und 59 Jahren

39,7%: Zur Qualitat einer Ware gehért fir mich
auch dass die Marke einen guten Ruf hat!.

/

32,4%: Bei grofReren Anschaffungen lese ich
vorher moglichst Testberichte.

31,3%: Beim Einkauf ist fir mich die Qualitat einer
Ware wichtiger als der Preis.

23,2%: Manchmal leiste ich mir bewusst die
allerbeste Qualitat.

20,7%: Ich wiirde mich selbst als Genieler
bezeichnen.

Quelle: TdW 2010 (Hrsg. Media Market Insights GmbH)

Das adbrixx Prinzip
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Werbetreibende LuxusZeitschriften

suchen die bieten ihre
begehrte Zielgruppe Anzeigeplatze uber
der Liebhaber des adbrixx an
Besonderen

adbrixx - Plattform

webbasierte Planung,
Buchung und Abwicklung
von Kampagnen
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nfos zu adbrixx:

\

- adbrixx ist eine Internet-basierte Plattform zur
einfachen und komfortablen Buchung von Print-
Anzeigen

die Anmeldung ist kostenlos - Sie miissen keine
zusatzliche Software installieren

adbrixx spricht Agenturen und die werbende
Wirtschaft an und vermarktet einzelne Medien,
virtuell geblndelte Medienangebote und Themen.

die virtuellen Anzeigenkombinationen — sog.
Lbrixx“ (englisch brick= Baustein) lassen sich
nach Belieben zusammensetzen und ergeben
einzigartige Anzeigenkombinationen

Fir die brixx erstellt adbrixx eigene Media-Daten
und ermoglicht dem Werber eine einfache und
zielgruppengerechte Ansprache

umfangreiche Informationen zu den einzelnen
Titeln, verschiedenen brixx und umfassende
weitere Medialnfo finden Sie auf der adbrixx-
Plattform nach der Anmeldung.
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In 10 Min. eine bundesweite
Kampagne in lhrer Zielgruppe buchen.

Erfahren Sie mehr unter:
www.adbrixx.com
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