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ImmoBrick - Steckbrief

Charakteristika von ImmoBrick

ImmobilienMedien - der direkte Weg zu einer

interessierten und seriosen Zielgruppe
» der ImmoBrick vereint deutschsprachige Tages-

zeitungs-Supplements, Fachzeitschriften, Anzeigen4-

blatter, Zeitungen und Zeitschriften im Ausland
« professionell, vielseitig, sachkundig

« Inhalte liefern alles Wissenswerte rund um das
Thema Immobilien, Wohnen, Bauen und Finanzie-

rung; zudem informieren sie mit News und Tipps

Attraktives Marketingelement fiir Werber

- direkter Weg zur Leserschaft der Immobilien-
interessierten

« mit Fachzeitschriften klar aussteuerbare + eindeutig
definierbare Zielgruppe ansprechen

« elitdre Zielgruppe der ExPats Uber deutschsprachige

Zeitungen und Zeitschriften im Ausland erreichen

» Tageszeitung-Supplements als zusatzliche Méglich-
keit Werbebotschaften in einem regional aussteuer-
baren Umfeld zu platzieren

« ideal, um alle mit Immobilien verwandten Produkte
und Leistungen zu bewerben

Verbreitung, Erscheinung, Auflage

- lokal/regional/national, Erscheinungsweise
periodisch, mehrmals jahrlich, Tageszeitungs-
Supplements als Beilage zur regionalen TZ

- hohe Auflagen, Einzelverkauf und Abonnement,
Fachzeitschriften Auflagen bis 10.000 Exemplare /
auch kostenlose Auslage an relevanten Stellen

» Verteilung der Medien im Ausland in der jeweiligen
Region, teilweise auch an deutschen Flughafen und
Hauptbahnhdofen

Zielgruppe

« Immobilieninteressierte, Bauherren, Fachleute,
ExPats

« 0,3%* der Deutschen in einem
immobilienbezogenen Beruf

« 40%* der Deutschen mit Hausbesitz
» Kernzielgruppe ab 40 Jahren*

« 400.000* Deutsche besitzen eine eigene
Immobilie im Ausland

« ausgeglichenes Geschlechterverhaltnis*®

Haushalts-Nettoeinkommen der Immobilien-Interessierten*:

bis 1000 € 3,8% /Infos zu adbrixx: \
1000 - 2000 € 24.9% « adbrixx ist eine Internet-basierte Plattform zur
einfachen und komfortablen Buchung von Print-
Anzeigen
2000 - 3000 € 33,5% 9
- die Anmeldung ist kostenlos - Sie mussen keine
3000 € u. mehr 37,8% zusétzliche Software installieren

*Quelle: TdW 2010 (Hrsg. Media Market Insights GmbH)

« adbrixx spricht Agenturen und die werbende
Wirtschaft an und vermarktet einzelne Medien,

Das adbrixx Prinzip

virtuell geblndelte Medienangebote und Themen.
- die virtuellen Anzeigenkombinationen — sog.

/ Werbetreibende

suchen die bieten ihre
begehrte Zielgruppe Anzeigeplatze Uber
der adbrixx an

Immobilieninteressierten
adbrixx - Plattform
webbasierte Planung,

Buchung und Abwicklung
von Kampagnen

\

ImmobilienMedien

L,brixx“ (englisch brick= Baustein) lassen sich
nach Belieben zusammensetzen und ergeben
einzigartige Anzeigenkombinationen

~

« Fir die brixx erstellt adbrixx eigene Media-Daten
und ermoglicht dem Werber eine einfache und
zielgruppengerechte Ansprache

« umfangreiche Informationen zu den einzelnen
Titeln, verschiedenen brixx und umfassende
weitere Medialnfo finden Sie auf der adbrixx-

\ Plattform nach der Anmeldung.

/ /

In 10 Min. eine bundesweite
Kampagne in lhrer Zielgruppe buchen.
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